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La marca coreana viene cosechando grandes logros 
en la historia de los autos y en la actualidad se le 
puede considerar como un caso de éxito mundial. 

Mundialmente han venido creciendo significativamente a 
un ritmo de 37% en los últimos 5 años y, en el Perú, obtuvo 
sus mejores resultados el 2016 colocando 21,444 unida-
des en el mercado de vehículos de pasajeros. Esto equiva-
le a una participación de mercado del 16.67%. 
Claudio Ortiz, Gerente de Negocios de Hyundai en el Perú 
ha visto con buenos ojos los últimos resultados de ven-
tas y mercado acumulado del 2017, presentados por la 
Asociación Automotriz del Perú (AAP), donde la marca 
coreana está, en el cierre de marzo del 2017, en el podio 
en ventas.CONVERSAMOS CON CLAUDIO ORTIZ TABUSSO, GERENTE DE NEGOCIOS DE HYUNDAI. 

Hyundai es la marca número 35 más grande del mundo, 
según el último ranking publicado por Interbrand.

REPUNTE POSITIVO

La facilidad de adjudicación de un automóvil, cada vez es más sencillo y rápido
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¿Qué comodidades ofre-
cen para que el usuario se 
lleve su Hyundai?
Esto se dará por diversos 
canales, en un primer or-
den están los créditos. Por 
ejemplo, estamos publi-
cando cuotas equivalentes 
lo que quiere decir que a 
partir de 14 soles diarios 
te puedes llevar un Hyun-
dai. Entonces, estamos 
viendo la manera de te-
ner más alianzas, no so-
lamente con bancos, sino 
también con cajas munici-
pales para poder ampliar 

  .oveun otua la osecca ese
En el Perú el nivel de ban-
carización es sumamente 
bajo, es por esto que nos 
estamos focalizando mu-
cho en el tema de los cré-
ditos.

Las camionetas SUV han 
tenido gran protagonismo 
dentro de su Line Up en el 
2016. ¿A qué se debió?
Eso es cierto, nos fue es-
pectacular. El año pasado 
lanzamos dos modelos, la 
i20 Active, que es el primer 
modelo Suv Croos que tie-
ne Hyundai; y también pre-
sentamos la Creta, una ca-
mioneta más grande que te 
permite salir de la ciudad, 
cuenta con motor 1600 y es 
muy económica, pero con 
un espacio interior cómo-
do. Nos ha ido muy bien, 
hemos liderado el mercado 
de camionetas, siendo este 
el segmento en que subi-
mos más.

¿Y a qué se debió este cre-
cimiento de ventas de ca-
mionetas SUV?
Podemos afirmar que esto 
se convirtió en una ten-
dencia de mercado. Una 
preferencia del consumi-
dor por un tipo de vehícu-
lo diferente.  Es el sentirse 
más seguro a bordo de una 
camioneta, tener mayor 
confianza y también mayor 
espacio. Actualmente el 
auto es un ambiente donde 
uno pasa mucho tiempo, 
y la gente quiere sentir la 
comodidad que te brindan 
estos vehículos.

“FACILITAMOS EL ACCESO 
AL VEHÍCULO”
Actualmente Hyundai 
cuenta con la campaña “La 
gran venta anual”, donde 
están concentrándose no 
solamente en ofrecer bo-
nos y precios especiales, 
sino también buscan crear 
mayor posibilidad de acce-
so al auto. 

Dentro de un mercado au-
tomotriz deprimido en los 
años 2014 y 2015, y el re-
punte positivo en el 2016 
¿Cómo les fue en el cierre 
del año pasado? 
Fue un año mucho más es-
table, con relación al 2015. 
Esto se vio a partir del se-
gundo semestre, donde las 
cifras comenzaron a crecer, 
hasta cerrar con el merca-
do en positivo. Y eso se ha 
visto en los primeros dos 
meses del 2017, ya que am-
bos han sido superiores a 
lo obtenido en los mismos 
meses del 2015 y 2016. El 
mercado viene creciendo 
más o menos un 4% respec-
to al año pasado, en los dos 
primeros del año. Y acaba-
mos de recibir un adelanto 
de ventas que publica la 
AAP, con excelentes noti-
cias, donde Hyundai es la 
marca número 1 en marzo 
en el Perú.

ENTREVISTA

VENTAS 
DENTRO DEL TOP 5 DEL 
RANKING DE VENTAS 
ENCONTRAMOS:
SEDANES ACCENT, 
ELANTRA Y GRAND I10 
SEDAN SON LOS MÁS 
VENDIDOS DE ESTA 
LÍNEA. 
ENTRE ENERO 
Y FEBRERO SE 
COLOCARON CASI 1.410 
UNIDADES. 
EN LA LÍNEA 
HATCHBACK Y SUV 
ENCONTRAMOS AL 
GRAND I10, CON 694 
UNIDADES VENDIDAS.
LAS CAMIONETAS 
I20 ACTIVE, CRETA Y 
TUCSON, SUMARON 
CASI 960 UNIDADES.

PROYECCIONES

HYUNDAI PLANEA 

COLOCAR 

25,500 
UNIDADES 

ESTE 2017, TENIENDO 

PRODUCTOS ADHOC 

PARA EL MERCADO 

LOCAL Y SOBRETODO EL 

APOYO DE LA FÁBRICA.

ESTE AÑO, SE TIENE 

PROGRAMADO EL 

LANZAMIENTO DEL 

TOTALMENTE NUEVO 

I30, DEL NUEVO SONATA 

Y AZERA, ASÍ COMO DE 

UN MODELO ICÓNICO DE 

LA MARCA.
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Mercado de SUVS 
ha crecido 11% 

TENDENCIA

El mercado de las SUVS 
se ha venido dinamizando 
fuertemente en los últimos 
meses en nuestro país, y 
esto se debe, entre otros 
factores, a la entrada de 
nuevos modelos, lo que ha 
dado al público la opor-
tunidad de elegir un vehí-
culo cómodo, amplio, con 
tecnología y seguridad. A 
nivel nacional, su rubro ha 
alcanzado un crecimien-
to en ventas del 11% en el 
primer trimestre del 2017, 
versus el mismo periodo 
del año anterior.

SUZUKI
Dentro de este segmento, al 
cierre del 2016, la empre-
sa japonesa Suzuki creció 
un 8% en la venta total de 
SUVS en el Perú, principal-
mente por el lanzamiento 
de la New Vitara, en don-
de se vendieron 800 uni-
dades durante el año. Este 
gran vehículo, junto con la 
S-Cross, cuenta con lo 
último en tecnología 
de las 4x4 con el co-
mando All Grip, el 
cual es un sistema 
de manejo inteli-

gente que permite tener el 
control total del motor, la 
transmisión y de la estabili-
dad del auto. 

Verónika Pardo, Gerente de 

Negocio Suzuki Perú, nos 
menciona que para este 
2017 esperan lograr una 
venta de 900 unidades para 
New Vitara y 500 unidades 
para S-Cross.

“Además de las metas en 
ventas, queremos darles un 
refresh a nuestros modelos 
tradicionales como Noma-
de y Grand Vitara, con edi-
ciones limitadas que ofrez-
can un kit de accesorios 

-
do peruano el modelo Vita-
ra cuenta con un alto nivel 
de recordación y es uno de 
los modelos icónicos de la 
marca Suzuki, por lo que 
seguiremos capitalizando 
su fortaleza ofreciéndo-
le novedades a nuestros 
clientes”, puntualizó Pardo. 

VERÓNIKA PARDO, 
GERENTE DE SUZUKI PERÚ

“ADEMÁS DE LAS METAS 
EN VENTAS, QUEREMOS 
DARLES UN REFRESH 
A NUESTROS MODELOS 
TRADICIONALES COMO 
NOMADE Y GRAND 
VITARA, CON EDICIONES 
LIMITADAS QUE 
OFREZCAN UN KIT DE 
ACCESORIOS MÁS OFF-
ROAD”.
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Crece la venta 
de vehículos 
nuevos

La inscripción de vehículos livianos y pesados nuevos cre-
ció un 5.7% durante marzo, superando las ventas alcan-
zadas durante el mismo período del 2016 con un total de 
15.701 unidades vendidas durante este mes, informó la 
Asociación Automotriz del Perú (AAP).
En el primer trimestre del año, las ventas lograron un acu-
mulado de 45.861 unidades, superando en un 9.4% a las 
del 2016.
“Continuamos en crecimiento, lo que es alentador para el 
sector. Igual debemos ser cautelosos, porque acabamos de 
atravesar una situación complicada para nuestro país, que 
definitivamente afectará a todos los sectores, incluido el 
nuestro, pero somos optimistas de que saldremos adelante 
en los próximos meses y que tendremos un buen año por el 
crecimiento económico que generará la reconstrucción de 
las zonas afectadas por las lluvias”, expresó Edwin Dertea-
no, presidente de la AAP.

DURANTE EL PRIMER TRIMESTRE FUERON REGISTRADAS 45.861 UNIDADES, 
SUPERANDO EN 9,4% A LAS DEL 2016.

CIFRAS ALENTADORAS

SUVs y 
Todoterrenos

pick up y 
furgonetas

camiones y 
tractocamiones

minibus y 
omnibuses

Station Wagon

10.979 6.011

4.524 3.063 53733

23,9% 13,1%

9,9% 6,7% 0,11,6%

automóviles camionetas
(hasta 16 pasajeros)

20.49644,7%

REGISTRO DE VEHÍCULOS VENDIDOS
Primer trimestre 2017
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Ventas a nivel nacional

31.354 unidades 3.843 unidades

(2.302) unidades

(1.010) unidades (953) unidades (696) unidades (632) unidades (535) unidades

(1.898) unidades (1.199) unidades

68,4% 8,4%

5%

2.2% 2.1% 1.5% 1.5% 1.2%

4.1% 2.6%

Lima Arequipa

Trujillo  

Junín Piura     Puno Tacna Áncash

Cusco Lambayeque
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7 consejos para 
pasear en una 
SUV 

-
mendamos algunos aspectos a considerar para disfrutar 
de un viaje de aventura en familia, ya sea para un fin de se-
mana o para disfrutar de las esperadas vacaciones. Y para 
esto, tu mejor aliado será una camioneta SUV. A la hora de 
elegir, debemos tener en cuenta la potencia y seguridad, 
pero sobre todo si se adapta a todo tipo de terrenos. 
“Una adecuada SUV además de contar con un buen equi-
pamiento, debe tener un performance que se adecue a todo 
tipo de climas o condiciones de ruta, como la Outlander o 
Montero Sport”, indicó Felipe Sarria, Director Comercial y 
de Marketing de Mitsubishi Motors. 

Tracción 4X4
 Le permite conductor 
obtener un mayor control 
del vehículo en terrenos 
difíciles como; arena, ba-
rro tierra incluso nieve. 
La camioneta Montero 
Sport cuenta con 4x4 y 
esto además le brinda 
a las cuatros ruedas la 
misma potencia logrando 
una mejor adherencia en 
cualquier escenario. 

Llantas
Un neumático correcta-
mente inflado ayuda a la 
seguridad del viaje. Una 
presión de un 20% por 
debajo de la aconseja-
da dura un 20% menos, 
es decir una pérdida de 
8.000 km en una distan-
cia potencial de 40.000 
km.

Batería
 La batería de-
manda un gran 
consumo de ener-
gía, por ello si no 
tienes la batería 
correcta el siste-
ma eléctrico de tu 
SUV podría morir. 

Seguridad
 Es un factor impor-
tante que toda SUV 
debe tener, tanto 
para el conductor 
como para los pasa-
jeros.

Buen torque
Que permita que el 
vehículo responda 
adecuadamente al 
avanzar, teniendo 
una buena potencia 
para nuestros viajes 
en carretera. 

Innovaciones
Hoy en día, las marcas 
deben renovar y ofrecer 
más de lo que espera el 
pasajero. Es por ello que 
Mitsubishi Motors ha 
renovado este año toda 
la gama de SUV´s, para 
brindar más seguridad 
al vehículo y a sus pa-
sajeros, mejorando la 
funcionalidad y perfor-
mance del auto.

Herramientas  
básicas
Tener una eslinga, la 
cual es una cuerda re-
sistente con gancho; 
comprensora para inflar 
los neumáticos; llanta 
de repuesto, medidor 
de aire, llave de ruedas, 
una pequeña lampa y si 
es posible GPS. 

Además señala que es importante que la SUV que elijamos cuente con los siguientes aspectos:

DISFRUTE DE UN VIAJE OFF ROAD, CON MUCHA DIVERSIÓN Y SIN TENER NINGÚN 
CONTRATIEMPO. 

ASPECTOS
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BIENVENIDO A LA CONEC
TIVIDAD
Chevrolet MyLink organiza 
e integra tu tecnología para 
que puedas disfrutar cada 
viaje. Podrás hacer y recibir 
llamadas, obtener alertas 
por mensaje de texto y dis-
frutar otras características 
prácticas mientras man-
tienes tu dispositivo móvil 
compatible guardado. Ade-
más, por ejemplo, la nueva 
Tracker 2017 también cuen-
ta con arranque sin llave, 
retrovisores externos abati-
bles con retrovisores exter-
nos con luces direccionales 

y Smart Key y botón de en-
cendido y apagado.

ANDROID AUTO
La Nueva Generación de 
Chevrolet MyLink reinven-
tó la forma de conectarse, 
ya que ahora cuenta con 
integración completa con 
Android AutoTM. Gracias 
a esto el conductor podrá 
enviar mensajes, buscar 
las mejores rutas y acceder 
a sus playlists utilizando 
sólo tu voz. Todo esto en 
una pantalla táctil de 7 pul-
gadas de alta precisión con 
botones de acceso rápido. 

GENERAL MOTORS 
ESTÁ APOSTANDO 
TODO POR EL 
PERÚ Y TRAE AL 
PAÍS LO MEJOR 
EN TECNOLOGÍA, 
SEGURIDAD Y 
COMODIDAD, BAJO LA 
MARCA CHEVROLET. 
DE ESTA FORMA 
VIENE RENOVANDO 
SU PORTAFOLIO, HACE 
POCO PRESENTÓ EL 
LANZAMIENTO DEL ALL 
NEW ONIX, EL ALL NEW 
PRISMA Y DE LA NUEVA 
SUV TRACKER.

Ahora se podrá estar al tan-
to de todo con confianza y 
sin perder la atención en el 
camino.
“Nuestro objetivo es conver-
tirnos en la marca preferida 
en el país, que nos dé el pri-
mer lugar en su experiencia 
como cliente, y para ellos 
estamos poniendo al alcan-
ce de sus manos nuestros 
modelos con la tecnología 
de punta. Queremos traer 
vehículos que se ajusten a 
las necesidades de nuestros 
clientes”, señaló Esteban 
Acosta, Gerente General de 
General Motors Perú.Tecnología sobre ruedas

MYLINK, tecnología 
para disfrutar la ciudad

NUEVA GENERACIÓN

DISFRUTA DE LA VIDA DIGITAL SOBRE CUATRO RUEDAS.
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Súbete, siéntate, 
cállate y agárrate.

EN LOS ÚLTIMOS AÑOS, HA CRECIDO EL INTERÉS DE EMPRESARIOS Y 
PROFESIONALES POR VEHÍCULOS PICK UP.

NUEVA AMAROK

Una todo terreno 
más versátil y 
dinámica

Por su versatilidad, poten-
cia, capacidad, tecnología 
y confort, los vehículos 
pick up también se están 
destinando al uso parti-
cular. Es así que Volkswa-
gen presentó en el Perú la 
‘Nueva Amarok’, una ca-
mioneta todoterreno más 
versátil y dinámica, con la 
cual proyecta incrementar 
en 10% sus colocaciones 
en el segmento pick up 
este 2017.
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ROMPIENDO ESQUEMAS
Desde su lanzamiento, la 
Amarok destacó en el seg-
mento de las pick ups en el 
mercado, incursionado con 
la tecnología Downsizing 
en su motorización, es de-
cir, una menor cilindrada 
de lo acostumbrado ofre-
ciendo así un mejor aho-
rro de combustible y una 
mayor potencia y torque a 
la vez. En este vehículo re-
salta su robusto 4Motion 
de tracción conectable por 
medio de la caja de trans-
ferencia con reductora, 
así también su comporta-
miento dinámico a través 
de la versatilidad de la caja 
automática de 8 marchas y 
el sistema de tracción per-
manente 4Motion de tor-

que sensitivo (Torsen); su 
mayor área y capacidad de 
carga en la tolva, su interior 
amplio y confortable; y una 
extensa gama de versiones 
pensada para las múltiples 
necesidades del conductor 
y sus acompañantes.
El nuevo modelo 2017 trae 
el paquete ESP (control 
electrónico estabilidad 
del vehículo) como están-
dar en todas sus versiones 
acompañado de los asis-
tentes de ascenso (HSA) y 
descenso (HDC). Asimis-
mo, el sistema de frenado 
automático post colisión, 
el cual es una novedad en 
el segmento y que ya Volk-
swagen lo ha venido incor-
porando en otros modelos 
que llegan a Perú. 

AMAROK 
SIGNIFICA EL 70% DE 
LAS VENTAS DE LA 
DIVISIÓN VEHÍCULOS 
COMERCIALES DE 
VOLKSWAGEN, Y 
REPRESENTA EL 8% DEL 
TOTAL DE LA MARCA. 
A LA FECHA, LAS 
PLAZAS MÁS 
IMPORTANTES PARA 

LA VENTA DE ESTOS 
VEHÍCULOS SON 

LIMA (70%), 
AREQUIPA (7%)  
TRUJILLO (4%).

“LOS CLIENTES ESTÁN BUSCANDO CAMIONETAS CON MAYOR EQUIPAMIENTO, PRIORIZANDO ELEMENTOS 
DE SEGURIDAD, CONFORT Y CONECTIVIDAD. ES AHÍ DONDE OFRECEMOS UNA CONFIGURACIÓN FULL 
EQUIPO, CON DOBLE AIRBAG, CLIMATIZADOR, SISTEMA DE CONECTIVIDAD APP-CONNECT (APPLE CAR 
PLAY, ANDROID AUTO, MIRROR LINK) Y PAQUETE ESP CON ASISTENTES DE ASCENSO Y DESCENSO”, 
MANIFESTÓ ALEJANDRO LUCIONI, GERENTE DE VOLKSWAGEN VEHÍCULOS COMERCIALES.
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